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Hobbyn och fordonen offras for bostad i ratt lage

For att kunna skaffa en bostad i ett attraktivt lage, exempelvis centralt, sjonara eller pa
graddhyllan, ar sex av tio beredda att avsta fran det kostsamma néjesfordonet, som
kan vara bat, husbil, husvagn, MC eller liknande. Nastan lika manga kan ocksa offra
sin kostsamma hobby — exempelvis jakt, golf, segling — for att fa rdd med bostaden pa
ratt adress. Var tredje ar ocksa beredda att offra bilen for bostaden, antingen genom
att helt avsta fran bilagande eller minska fran tva till en bil i hushallet.

Detta visar SBAB:s understkning Laget & bostaden som genomforts av Snabba svar i
augusti 2014. | undersokningen har 1 037 personer i aldern 20-80 ar svarat pa fragor om
lagesfaktorer for bostader. Rapporten finns tillganglig pa sbab.se vecka 36.

Hobbyn och néjesfordonet, men aven hushallets bil, riskerar alltsa att fa stryka pa foten nar
den stalls mot att kdpa en bostad i ett eftertraktat lage. Andra mojligheter som att tvinga
barnen att dela rum, minska I6pande konsumtion och semesterresor ar dock atgarder farre
vill ta till.

Storst motstand blir det nar den dyrare bostaden stalls mot hushallets sparande, tva av tre ar
inte beredda att avsta fran sparande for att frigora pengar till en bostad i ratt lage. Det
betyder alltsa att de flesta inte skulle offra den ekonomiska sakerhetsbufferten for att fa bo i
den eftertraktade bostaden, med bibehallet sparande skapas bade ett sparkapital och ett
utrymme i budgeten som kan utnyttjas om kostnaderna okar eller inkomsterna minskar.

- Lyxen att ha ett extra fordon eller en dyr hobby vager latt nér det stalls mot en bostad
i ratt lage, daremot ar semesterresorna heliga liksom sparutrymmet, sager Karin
Hellgren, Presschef SBAB.

Vad ar du beredd att prioritera bort for att fA bo i en bostad med ett mycket attraktivt lage? (Centralt,
sjoutsikt, strandtomt, "graddhyllan” etc.)
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SBAB:s affarsidé &r att skapa en ny bankupplevelse med det basta kundbemétandet och genom att vara enklast att nd och
forsta. Idag erbjuds l1&n- och spartjanster till privatpersoner, bostadsrattsforeningar och féretag. SBAB bildades 1985 och &gs av
svenska staten. Antalet kunder uppgar till cirka 350 000 och antalet medarbetare till cirka 480. Las mer p& www.shab.se,
www.twitter.com/sbabbank, www.facebook.com/sbabbank.
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Stockholmare mer offervilliga

Regionala skillnader finns da& stockholmarna ar beredda att offra mer &n 6vriga svenskar. 30
procent av stockholmarna tycker exempelvis att barnen kan fa dela rum for att ha rad med en
bostad i réatt 1age, mot 22 procent i 6vriga landet.

Jamfort med Ovriga landet &r stockholmarna éven betydligt mer flexibla nar det kommer till
bilagande, sin I6pande konsumtion och bostadsytan. Daremot ar stockholmarna mindre
benagna att spara pa sina semesterresor, i nagot lagre grad géller det aven for kostsamma
hobbys. Resultatet ar intressant eftersom de bada kostnadsposterna handlar om rekreation
och darmed ar av mindre materiell art. Hade stockholmarna varit, relativt andra, lika benagna
att slopa semesterresorna hade andelen varit 22 procent och inte 17 procent som resultatet
visar.

Med landets klart hdgsta bostadspriser ar stockholmarna tvingade att kompromissa mer an
ovriga, det ar darfor inte forvanande att beredskapen att prioritera for att ha rad med
bostaden &r hogre. Intressantare ar darfér hur prioriteringarna gors da bostadens storlek,
tillgang till fordon och I6pande konsumtion verkar vara relativt sett mindre viktiga for boende i
huvudstadslanet an i évriga landet. Samtidigt som det motsatta géaller for personlig rekreation
framst i form av semestrar.

Vad ar du beredd att prioritera bort for att fa bo i en bostad med ett mycket attraktivt l1age?
B Stockholm Ovriga landet
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For mer information, kontakta garna:
Karin Hellgren, Presschef SBAB, telefon: 0706-68 38 24, karin.hellgren@sbab.se
Andreas Leifsson, analytiker SBAB, telefon: 070-788 99 45, andreas.leifsson@sbab.se
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