SBAB!

Pressmeddelande 2013-03-12

SBAB Bank blir SBAB!

Idag byter SBAB Bank utseende genom att lansera en ny logotyp och ny grafisk profil.
Malet &r att tydligare signalera SBAB:s utmanarskap genom enkelhet.

SBAB:s affarsidé ar att skapa en ny bankupplevelse for konsumenter i Sverige med ett unikt
bemotande och genom att vara enklast att nd och forsta. For att tydligare formedla detta mot
marknaden byter SBAB idag utseende genom en ny logotyp och ny grafisk profil.

— Var roll som utmanare I6per som en réd trad genom var historia. Nu ska vi utmana den
gangse uppfattningen om vad en bank ska vara och later det aven synas i var logotyp genom
att ta bort tillagget "Bank” och lagga till ett utropstecken. SBAB! aterspeglar tydligt vara
varderingar "Enkla”, "Kunddrivna” och "Pa”, sager Carl-Viggo Ostlund, VD pa SBAB.

Det hos bolagsverket registrerade namnet SBAB Bank AB (publ) kvarstar oférandrat.

Bilagor: SBAB:s nya och gamla logotyp ar bifogade detta pressmeddelande.

For mer information, vanligen kontakta:
Carl-Viggo Ostlund, VD SBAB
Telefon: 08-614 43 01, Mobil: 0727-17 43 01, carl-viggo.ostlund@sbab.se

Bernd Schmitz, Presschef SBAB
Telefon: 08-614 43 94, Mobil: 0727-44 43 94, bernd.schmitz@sbab.se

SBAB erbjuder 1&n- och spartjanster via internet och telefon samt kreditgivning till féretag och bostadsrattsféreningar. Genom
att erbjuda produkter och tjanster som utmanar och forenklar bidrar SBAB till 6kad konkurrens pa den svenska marknaden.
Foretaget bildades 1984 och &r helagt av svenska staten. Utldningsvolymen uppgick 2012 till 255,9 mdkr och inl&ningsvolymen
till 27,7 mdkr. Antalet anstallda ar cirka 410 varav drygt 120 arbetar pd huvudkontoret i Stockholm. L&s mer pd www.sbab.se,
www.twitter.com/sbabbank, www.facebook.com/sbabbank




